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EMENDA MODIFICATIVA N215/17

MODIFICAA REDACAO DA FOLHA QUE
ESPECIFICA DO ANEXO UNICO DO PROJETO

DE LEIN2 21/17

Modifique-se a redac¢do da folha 483 do Projeto de Lei n2 21/17, que institui o Plano
Municipal de Turismo, pela redacdo constante na folha anexa apresentada.
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“ 5.7 Programa de servigos turisticos

Identidade turistica

Objetivos
Desenvolver uma marcal identidade visual capaz de promover o posicionamento do turismo no municipio em relagéo ao seu plblico-alvo.

Justificativa

Ao visitar um local, o turista ndo apenas experimenta sentimentos, vivencia valores e adquire conhecimento. ele capta imagens e mensagens
que sdo transmitidas pelo ambiente visitado. Também, ao se considerar as diferentes formas de comunicagéo para acesso eficiente a0
pliblico-alvo no ambito do turismo, admite-se a importancia e a forga do conceito de identidade visual ou marca local. Nesse contexto, torna-
se fundamental a definigio de uma marca de identidade local e visual para elementos associados ao turismo em Miracatu.

Efeitos esperados no desenvolvimento turistico
Estimular a atratividade de turistas criando uma distingo e diferenciagao do municipio em relagéo a destinos concorrentes.

Agoes propostas

Agdes de planejamento:

= Contratar empresa especializada em comunicagéo e marketing.

= Desenvolver diretrizes gerais de identidade visual para elementos de comunicagéo, sinalizagéo e programagao visual associados ao
turismo.

= Promover e valorizar as iniciativas ja existentes de produgéo e comércio especializado locais, atrativos turisticos e estabelecimentos
relacionados a oferta técnica (meios de hospedagem e alimentagéo).

Agdes de operacionalizagéo:

= Mobilizar a sociedade civil para contribuir de forma criativa e participativa nos processos de concepgéo da marca (projetos e concurso de
ideias).

= Desenvolvimento de um manual de identidade visual.

Principais executores
= Diretoria Municipal de Cultura, Turismo e Desenvolvimento Econdmico.

Parceiros provaveis/ agentes envolvidos

= COMTUR.

= Associagdo Comercial.

= Sindicato Rural.

= Associagdes e cooperativas de produtores rurais.
= Empreendedores locais.

= Sociedade civil.

Dificuldade técnica
Media.

Indicadores de acompanhamento e fontes de verificagao

= Pesquisa sobre a imagem/identidade do municipio junto & demanda turistica.

= Oficinas realizadas com atores sociais € niimero de participantes para a criagéo da identidade visual.
= Monitoramento da afluéncia de turistas antes e apds a implantagéo da identidade turistica.

Interdependéncia com outros projetos

Néio.so aplica.

Fonte: Elaboragéo Diagonal.




